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Megatrends des 21. Jahrhunderts
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Urbanisierung

Globalisierung
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New Work Neo-Okologie

Wissenskultur Silver Society

Quelle: www.zukunftsinstitut.de/dossier/megatrends/
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Ruckbesinnung zu alten Werten

Das ,,Return-Modell"

= Wachsende

Komplexitat Reduktion/Askese

= Zunehmende Entschleunigung/

: Neue Langsamkeit

Beschleunigung neue g

» Mediale und technische Bedurfnisse Transzendent/Spiritualitat/
Ubersattigung in der Religion

= Uberangebot in Konsum Freizeit Urspriinglichkeit/Tradition
und Freizeit Relaxen/Wellness

= Verlust vertrauter Natur/Landschaft
Strukturen

Quelle: Leder 2006
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Treiber fur naturnahen Tourismus

Wachsende

Komplexitat

Zunehmende
Beschleunigung

Verlust vertrauter

Strukturen

Naturnahen
Tourismus

Mecl_iale & technische
Ubersattigung

Uberangebot in
Konsum & Freizeit

© sonjaszostak - fotolia
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Das Naturbild der Deutschen

~Natur" wird uberwiegend mit ,,Landschaft™ bzw.

bestimmten (Kultur-)Landschaftstypen oder
Naturraumen assoziiert.

« Natur ist

« eine grune, bliihende Frihlings-/Sommerlandschaft

« dort, wo man gerne ware, wo man sich wohlfahlt
« ,das DrauBen"

« ,das Schéne" (Arkadien)

« Natur bedeutet Stille, Entspannung und Erholung, ist der

Gegenpol zum stressigen Alltag e

« Naturbilder sind haufig Urlaubsbilder

Quelle: Kleinhiickelkotten 2010, aus: BMU (2010): Naturbewusstsein 2009 Bevélkerungsumfrage
zu Natur und biologischer Vielfalt

© Naturarena Bergisches Land GmbH
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Personliche Bedeutung von Natur

Zu einem guten
Leben gehort die
Natur dazu.

Es macht mich
gliicklich in der
Natur zu sein.

Natur bedeutet fiir
mich Gesundheit
und Erholung.

Ich fiihle mich mit
Natur und Landschaft in
meiner Region
verbunden.

An der Natur
schatze ich ihre
Vielfalt.

Ich versuche, so oft
wie moglich in der
Natur zu sein.

© BTE 2016; Datenbasis BfN 2016: Naturbewusstseinsstudie 2015; © Kjpargeter — Freepik.com
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Natur erleben als Reise-/Ausflugsmotiv

Laut F.U.R Reiseanalyse 2014 ist ,Natur erleben™ fur

*= rund 60 % der Deutschen ein Urlaubsmotiv.

= 85 % geben an, dass es sie glucklich mache, in der
Natur zu sein, und

= 81 % fuhlen sich mit Natur und Landschaft in der

eigenen Region verbunden.

Quelle: Forschungsgruppe Urlaub und Reisen 2014, Reiseanalyse 2014

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



Aufgesuchte Orte in der Natur

Wenn Sie nach drauB3en in die Natur gehen, wohin gehen Sie dann normalerweise?

Wald
Felder und Wiesen

Eigener Hausgarten, Kleingarten, Garten von
Bekannten

Park oder offentliche Grinanlagen

s

See, Seeufer, Insel im See
Flussufer/-auen

Berge

Meer, Meeresstrand, Insel im Meer

Botanische Garten, Zoos, Aquarien

Wander-/Spazierweqe (mit Ruhebanken)

o -

&
g
=
x

10 20 30 40

Quelle: Kleinhtuickelkotten 2010, aus: BMU (2010): Naturbewusstsein 2009 Bevolkerungsumfrage zu Natur und biologischer Vielfalt
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Chance fur das Bergische?

Vielfaltiger Wechsel zwischen Wald- und Offenland-

schaften im Bergischen

« rund 40 Prozent des Naturparks Bergisches Land sind
Walder; 76.000 Hektar Wald innerhalb des Naturraumes
Bergisches Land

- sowie zahlreiche besonders wertvolle geschltzte

Naturgebiete.

Schutzgebiete I

Naturschutzgebiete 105 mit insges. ca. 7.000 Hektar
Landschaftsschutzgebiete 28 mit insges. ca. 34.000 Hektar
FFH-/Vogelschutzgebiete 20 mit insges. ca. 3.500 Hektar
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Trends Naturtourismus
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~Naturtourismus ist eine Form
des Reisens in naturnahe

% Gebiete, bei der das Erleben von
8 Natur und Naturphanomenen im
Vordergrund steht und das

&

© chriskuddl/ZWEISAM/photocase.com /
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Angebotsbereiche fur Naturtourismus

Natur sehen Natur aktiv Natur Uber Natur der Natur
und verstehen erleben spiren Region begegnen unterstitzen

Aktivitdten der Korperliche Aktivitiaten zur Aktivitaten zur Freiwilligenarbeit
Natur-/Umwelt- Aktivitdten in der Gesunderhaltung Bewusstseins- in der Natur,
bildung und Natur, in der Natur, bildung regionaler z.B.:
-beobachtung, z.B.: z.B.: Identitat, = Pflege von
z.B.: = Wandern und *» Fastenwandern z.B.: Biotopen und
* Naturlehrpfad Nordic Walking *= Meditation = Sammeln und Anpflanzungen
= Beobachtungs- = Radfahren und * Yoga, Tai Chi, Verarbeiten von = Instandhaltung
station Mountainbiking Qigong etc. Naturprodukten von Infrastruk-
» Informations- = Kanufahren und = Natur-Wellness, = Konsum regio- turen
zentrum Segeln z.B. Bader, naler Produkte = Vogelzahlungen
= FUhrungen und = Klettern Massagen, = Veranstaltungen -
Seminare = Reiten Packungen, zu Geschichte,
» Exkursionen in die = Skilanglauf Thalasso etc. Tradition, Kultur
Wildnis (z.B. - . etc.
Wildniscamp) .
Fokus: Bildung . Fokus: Fokus:
(Informierte F?Il\(,luesr;rEég:l:';g Botschafter Unterstiitzung
Gdste) (Gaste fiir (Helfende
Region) Gaste)

© BTE nach VDN/EUROPARC 2015
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Allgemeines Interessenpotenzial

Bade-/Strandurlaub
Stadtereise
Angebote in der Nebensaison nutzen

,r Kulinarische/Gastronomische Spezialitaten genieB3en

Romantik erleben
Burgen, Dome u.a. besuchen
Familienurlaub

Wellnessangebote nutzen

© BTE 2016; Datenbasis IMT 2014: Destination Brand 2013, Sonderauswertung ,Natur", © Bild: BTE
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NATURERLEBNIS

Motive fiir den Naturbesuch g

1 In der Natur sein, Natur erleben 829%
2 Wandern 70%

3 Tier- und Pflanzenwelt erleben 65%

4 Kraft tanken, zu sich kommen 649%

5 Zeit mit der Familie / Freunden verbringen 499%

6 Spazieren gehen 47%

7 (AuBergewohnliche) Naturerlebnisse sehen 45%%o0

8 Etwas fiir die Gesundheit tun 42%%
9 Urspriingliches und Echtes erleben 39%
10 Regionale Speisen und Getranke genie3en 38%

11 Interesse, die Naturlandschaft kennenzulernen 36%

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2016; n=976; Mehrfachnennung maéglich; © Bild: BTE
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Bergische Kaffeetafel
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Interessenspotenzial zum Thema ,,Natur®
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) NATURERLEBNIS

TOP-10-Aktivititen im Naturerlebnis e
1  Wandern, Bergwandern 8,24

2 Tierbeobachtung

3 Naturexkursion

4 Winterwandern 7,18

5 Radfahren

6 Campieren in der Natur 6,47

7 Kanu-/ Kajakfahren m

Aktivitatencluster
8 Wanderrudern
Wandern [ Bildung

9  Schneeschuhwandern 5,78 Winter M Rad

Sonstiges M Wasser

10 Waldlauf, Joggen (auf Wegen) 5,42

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2016; n=3.238;
Durchschnittswert der Angaben von 0 (spielt keine Rolle) bis 10 (spielt sehr groBe Rolle)
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40 Mio. Deutsche haben ein
grofBBes bis sehr grof3es
Interesse, sich in der Natur
aufzuhalten.

Bergisches Land Einzugsgebiet
ca. 10 Mio. Menschen im
Umkreis von 1,5 Fahrstunden

Damit gibt es riesiges Potential

Birdan Naturtourismus und
aturerlebnisse.

© iStock-Foto
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Chancen fur das Bergische?

Mit den Angeboten:

= ,Bergische Panoramawege"
fir Radfahrer, dem

= ,Bergischen Wanderland"
fir Wanderer sowie dem

= ,Naturpark Bergisches Land"
als Natur-Marke und Qualitats-
versprechen

ist das Bergische schon gut
fir die beliebtesten
Aktivitaten im naturnahen
Tourismus vorbereitet!

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Erfolgsfaktoren Naturtourismus
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Selbsteinschatzung des Naturverhaltnisses

Vier Erlebnisdimensionen im ,,Naturerieben"™ nach Pine/Gilmore

ENTERTAINMENT
PASSIVES NATURINTERESSE

Bsp.: Naturfilme

Naturerieben

Bsp.: Aktivurlaub in der Natur
AKTIVES NATURERLEBNIS

ESCAPIST

Quelle: BTE 2016 nach PINE, J.B./GILMORE, J.H. 1999
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NATURERLEBNIS

Selbsteinschatzung MONITOR

Selbsteinschatzung der Befragten basierend auf Erlebnisdimensionen

Wie wirden Sie ihr vorwiegendes Interesse an Naturerlebnissen einschéatzen?
Ich interessiere mich ...

... fir schone Naturfilme ... fur aktive Umweltbildung

9% 579%

... fur Naturbeobachtung ... fur aktives Naturerleben

5 /0 ... hicht fiir Naturerlebnisse
© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2016; n=3.238; Fehlende Angaben zu 100%: keine Angabe
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Fazit:
Es gibt verschiedene Erlebnistypen von
Naturtouristen, die sich in ithrem
Reiseverhalten zum Teil unterscheiden
und somit verschiedene Naturerlebnisse
suchen.

© iStock-Foto
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Worauf kommt es an?

Einzigartigkeit und Authentizitat

Zielgruppenbezug Erfolgsfa ktoren BUEELELTIGIRTT:
und Positionierung fiir Vertraglichkeit

Naturerlebnis-
angebote

Erlebnisinszenierung Qualitat und Service

Gesamterlebnis Buchbarkeit Strategie

© Foto: Foto: Michael Neuhaus
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USP fur naturtouristische Produkte durch ...

" ... einzigartiges und unverwechselbares Erlebnis in der Natur

* ... Darstellung eines besonderes Charakteristikums der regionalen
Natur

Landschafts- Natur-
elemente phéanomene

Naturliche
Vielfalt

z.B. Watt-Safari zu z.B. z.B. Sternenpark

den ,, Small Five" Baumwipfelpfad in der Eifel
Panarbora

Quelle: BTE 2016, orientiert an Leitfaden ,Faszination Natur erlebbar machen"
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An Trends im Naturtourismus orientieren ...

Aktivitdaten, deren Bedeutung stark zunehmen wird

Gesamt Tourismus- Nationale
organisationen Naturlandschaften
0 Radfahren 48% 549%% Radfahren 38%

e Wandern 449/ 50% Wandern 35%

e Naturexkursionen 24% 27% Naturexkursionen 189%

@ Mountainbiking [ PPLIL 25% Mountainbiking | -1/

19% Tierbeobachtung | "0

e Tierbeobachtung | "1/

11%

Kanufahren 3%

5%

6 Kanufahren 8%

7%

€) nordic-walking [

Q Klettern 490

© BTE 2016; Datenbasis: Expertenbefragung 2016; TO: n=118,NNL: n=65; Frage: Welche Bedeutung werden die
nachfolgenden Naturaktivitaten Ihrer Meinung nach in Zukunft erhalten? Prozentangaben: Summe der Bewertungen mit gut
und sehr gut (Werte 4-5 auf Skala von Skala von -5=starke Abnahme, +5=starke Zunahme)

2
3
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=
o
=
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E
5
Q

3% Klettern 5%
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NATURERLEBNIS

Vermarktung und Produktentwicklung WG] T
Gesamt Tourismus-
e e = = = = — organisationen. Naturlandschaf J
|G Professionelle Vermarktung 74% |
I |
\ Professionelle Produktentwicklung 82% |
—“" . . . D S D D D D D D S D S D D e D D D D s D D e D D D e s . =4
Politische Wertschatzung des o
e Wirtschaftsfaktors Tourismus 62% 7350 A
a Erlebnisinszenierung 47°%o
e Schutz der biologischen Vielfalt 66%
6 Zusammenarbeit von TO und NNL 62%
Politische Wertschadtzung des o
a Wirtschaftsfaktors NNL 2450 5650 S
e Professioneller Vertrieb 36%
e kulturellen Angeboten i S EIDYE
@ Strategische Grundlagen 35%

© BTE 2016; Datenbasis: Expertenbefragung 2016; TO: n=118,NNL: n=65; Frage: Was braucht der Naturtourismus der Zukunft?
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‘ NATURERLEBNIS
- i i —~P» MONITOR
Internet wichtigstes Informationsmedium ket »

Informationsmedien im Naturtourismus vor Reiseantritt

Internet 69%
Personliche Erfahrung 47%0
Empfehlung von Freunden/Bekannten 37%
Prospekte des Reiseziels 25%
Touristinformation 22%
Reisefiihrer 18%
Berichte im Fernsehen, Radio, Zeitschriften @ -0
Soziale Medien (Facebook etc.) 10%
Anzeigen in Tageszeitungen 7%

Hotelbewertungsportale 5%

Kataloge von Reiseveranstaltern/Messen </

© BTE/VDN/ED 2016; Datenbasis: Naturerlebnis-Monitor Deutschland 2015; n=976; Mehrfachnennung maglich;
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WANDERSTUDIE
Der Deutsche Wandermarkt 2014

Jeder 2. Wanderer informiert sich online

Internet als Hauptinformationsquelle fiir Wanderer

Internet 469%

Personliche Erfahrung 33%

Empfehlungen von Bekannten 18%

Sonstige (u.a. Soziale Medien)

Prospekte des Reiseziels 13%

Touristinfo 11%

Hotelbewertungsportale 7%

Kataloge von Reiseveranstaltern 7%

Reisefiihrer 5%

[
S
o

© GfK/IMT DestinationMonitor Deutschland 2013; n=7.002; alle Urlaubsreisen mit der Aktivitat Wandern; © Foto:
Erik Khalitov - istockphoto.de
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Information vor Rad-Reise: Internet Nr. 1

Odie. @il

Radreiseanalyse 2017

Genutzte Informationsquellen vor der Radreise

Internet
Radkarten 55%

Radreisefiihrer 40%

Tourist-Info (off) 28%

Digitale Karte am PC 24%

Zeitschriften 22%

App/Karte Bett+Bike . 149%

I 490

Sonstige

90%

BN

72%0 freie digitale Karten
(z.B. Google Maps)

619%0 Tourist-Infos (on)
30%0 Reiseblogs
28% ADFC-Tourenportal

16% Sonstiges

© ADFC-Travelbike-Radreiseanalyse 2017; Hauptsachliche Informationsquelle n=3.575; Informationsquelle im Internet n=3.151

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Wertschopfungspotentiale
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Effekte und Wertschopfungspotentiale

= Gesellschaftlich

= Starkung der Kooperation und Vernetzung der regionalen
Akteure im Bergischen

= Erhalt des naturlichen/regionaltypischen Landschafts- und
Ortsbildes

= Sicherung kultureller Besonderheiten und Traditionen
(regionale Kultur, Feste, Kunst und Handwerk,
regionaltypische Gastronomie etc.)

= Erhohung der Lebensqualitat der lokalen
Bevolkerung

= Steigerung der regionalen Identitat

MM‘J

© Wilhelmine Wiulff - pixelio
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Effekte und Wertschopfungspotentiale

= Okonomisch

= Starkung des Ausflugs- und
Ubernachtungstourismus

= Einkunfte fur lokale und regionale Akteure
(direkte/indirekte Einkommenseffekte)

= Verkaufsforderung regionaler Produkte

= Saisonverlangerung
= Imagesteigerung der Region

= Starkung regionaler Wirtschafts-
kreislaufe

© Trueffelpix — Fotolia
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Effekte und Wertschopfungspotentiale

= Okologisch

Erhalt und Schutz der biologischen
Vielfalt

Umweltfreundliche Mobilitat:
Anreiz flUr naturvertragliche
Freizeitgestaltung und Verringerung
des motorisierten Freizeitverkehrs

Besucherlenkung im Naturraum,
Minimierung von Nutzungskonflikten

Lernort, Umweltbildung,
Sensibilisierung zu Umweltein-
stellungen und —verhalten

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG




Chance fur das Bergische
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e
Chance fur das Bergische im Naturtourismus

durch ....

= enge Kooperation der fur den Tourismus und den
Naturschutz relevanten Akteuren im Bergischen,

= attraktive Angebote, sowohl Naturangebote als auch
infrastrukturelle Angebote (fur Attraktivitat, Bekanntheit, Image)

= mit den Schutzerfordernissen der Natur bzw. des Naturparks
abgestimmte touristische Infrastruktur,

= enge Verknupfung von Freizeitwegenetz und
gastgewerblichen Einrichtungen, Sehenswirdigkeiten und

= professionelles Marketing (online & offline) der
Naturangebote und des Naturparks in Kooperation mit den
regionalen touristischen Akteuren (fir Bekanntheit, Image),

= gute umweltschonende Anbindung an Ballungsraume,
attraktive Mobilitatsangebote (fir Erreichbarkeit).

B TE TOURISMUS- UND REGIONALBERATUNG



=)

Naturpark, Naturarena & BG im Mittelpunkt

Der Naturpark bewahrt, bietet, biindelt und prasentiert das natur-
touristische Angebot eines grof3en Teils des Bergischen Landes.

Die Naturarena Bergisches Land GmbH, als Tourismusorganisation des
Bergischen Landes koordiniert, profiliert und vermarktet das Angebot.

Die Bergische Gesellschaft ist Schnittstelle und Treiberin der regionalen

Zusammenarbeit und unterstutzt durch

NATURPARK
BERGISCHES
LAND

o

NATURPARK-PORTRAIT

J

NATURLANDSCHAFTEN

-

)

NATURVERSTANDNIS

KINDER & JUGENDLICHE

&

NATURERLEBNISSE

)

KULTURANGEBOT

TOURISTIK

SERVICE

Projekte
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Zusammenarbeit - der Schlussel zum Erfolg!
|

Quelle: http://www.geschwister-scholl.de/?page_id=851
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Vielen Dank
fur Ihre Aufmerksamkeit!

www.bte-tourismus.de

Folgen Sie uns auf Facebook:
www.facebook.com/BTE.Tourismus

BTE Berlin BTE Hannover BTE Eisenach
KreuzbergstraBe 30 StiftstraBe 12 Friedrichswerther Str. 12
10965 Berlin 30159 Hannover 99820 Behringen b. Eisenach

Tel. 030/ 32 79 31 -0 Tel. 0511 /7 01 32 -0 Tel. 036254 / 17 494
berlin@bte-tourismus.de hannover@bte-tourismus.de eisenach@bte-tourismus.de
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Ankundigung: Studie ,Wandern und Digitalisierung"

Prasentation der Ergebnisse im Rahmen des ,,Fachforum Wandern"
des Deutschen Wanderverbandes

ITB 2018

voraussichtlich

Freitag, den 9.3.2018
11.30h bis 13.00h
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